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La top ten det lettort americani carta+cioitale. Che he in testa il etornale dei pensionati
tan ] o

Riviste Usa, questioni di casa

DI ANDREA SECCHI

& una rivista che ne-
gli Stati Uniti conti-
nua a essere prima
nel lettorato. Nel suo
ultimo numero ha titoli co-
me: «Jamie Lee Curtis: una
vita in piena fiorituras, «Mi-
chael Douglas non smettera
mai di lavorares, «George
Clooney inizia a sentire la
sua etas E ancora: «Rispar-
mia! 55 consigli per abbatte-
re i costi della tua salutes op-
pure «Luoghi da sogno, i mi-
gliori posti in cui andare a vi-
vere in pensiones. Messi tutti
insieme questi titoli indicano
di quale giornale si tratti. E'
Aarp The Magazine, rivi-
sta  bimestrale pubblicata
dall’American Association of
Retired People, I'associazio-
ne dei pensionati americana.
Secondo UAlliance for audi-
ted media, che rileva il letto-
rato della stampa Usa, il ma-
gazine & sempre in testa an-
che nel primi sei mesi di que-
st’anno, con 36,5 milioni di
lettori carta+digitale al me-
se, e supera ampiamente Peo-
ple, il settimanale dedicato a
celebrities e gossip che stori-
camente era in testa a tutte
le classifiche. Oggi People,
pubblicato da Meredith Cor-
poration che I'ha acquistato
da Time Ine. nel 2017, & secon-
do con 25,2 milioni di lettori,
sempre di carta e versione di-
gitale.
Certo, Aarp The Magazine
& una rivista spedita a tuttii
membri  dell'associazione
pensionati americana, men-
tre People deve essere com-
pratain abbonamentoo edico-
la, ma dal momento che que-
sti numeri riguardanoil letto-
rato e non le vendite, il primo
posto in classifica gia mostra
qualche peculiarita dei letto-
ri americani. Cosi come il ter-
zo: Better Homes And Gar-
dens, case e giardini miglio-
ri, testata fondata nel 1922
(inizialmete come Fruif, Gar-
den and Home per un paio di
anni) da Edwin Meredith,
che in precedenza era stato
Segretario  dell’Agricoltura
degli Stati Uniti, e oggi pub-
blicata da Meredith Corpora-
tion per 12 numeri all’anne.
A testimoniare guanto gque-
sto segmento sia storicamen-
te forte negli Usa, Better Ho-
.g.i:s and {i;nr.’fns & una jel]e
tte =orelle, un gro 1ri-
viste di servizio ﬂdm alle
donne con consigli sulla casa
esullafamiglia, tre delle qua-
li sono ancora pubblicate in
versione cartacea: oltre a Bet-
ter Homes, anche Woman's
Day e Good Houseleeping.
Anche questultima si trova
nella top ten dell’Alliance for
Audited Media, al settimo po-
sto con 11,9 milioni di lettor

al mese. Lasua fondazione ri-
sale illnr.:ura indictrodmlzl tem-

, al 1885 a opera de ta
521} editore Claﬁ: W. BII:;,J;n,
poi poi essere acquisita nel
1911 da Hearst che tutt'ora
la pubblica.

Al quarto posto una rivista
internazionale come Natfio-
nal Geographic, che & nata
nel 1888 e negli Usa raggiun-
ge i 21,2 milioni di lettor
mensili, mentre al quinto ¢'é
un classico come il Reader’s
Digest, Ogyriilettori del Rea-
der’s sono molti meno degl

anni d'oro, ma tanto basta
perché la rivista fondata nel
1922 da due coniugi, DeWitt
Wallace e Lila Bell Wallace, e
dedieata alle famiglie, conti-
nui a essere una delle pin let-
te negli Usa con 13 milioni di
lettori menszili. Il ridimensio-
namento delle vendite aveva
portato nel 2010 alla banca-
rotta controllata della Rea-
der's Digest Association, che
perd ha potuto continuare a
operare e oggi ha il nome di
Trusted Media Brands,

Al sesto posto, invece, c'é

quello che & stato uno dei new-
smagazine pin influenti in
America fino agli inizi degli
anni 2000, Time. Oggi co-
mundque mantiene il suo letto-
rato (12,3 milioni al mese)
sebbene la erisi si faccia senti-
re, tanto che la pubblicazione
& passata dall'uscita settima-
nale a quindicinale, mentre
negli ultimi anni ci sono stati
vari passaggl proprietari, da
Time Inc. a Meredith e poi a
Mare Benioff.

Di Good Housekeeping (la
buona gestione della casa in

inglese)si & gia parlato, men-
tre all'ottave posto si trova
Southern Living, sempre di
Meredith Corporation, un
mensile di lifestyle con 11,5
milioni di lettori mensili dedi-
cato ai lettori degli Stati Uni-
ti del Sud con ricette, case,
giardini e informazioni sulla
cultura e sui viaggi di questa
parte del paese.

Infine gli ultimi due posti:
Food Network Magazine,
la rivista di ricette legata al
canale omonimo ed edita da
Hearst insieme con il proprie-
tario della tv, allora Scripps
ogei Discovery che 1'ha acqui-
sita. In questo caso i lettord
mensili sono 10,9 milioni,
mentre sono 10,5 milioni
quelli di Sports Hlustrated,
quella che una volta era la
bibbia delle riviste sportive
negli Usa, anche in questo ca-
s0 passata per una serie di vi-
cissitudini proprictarie.
Spaorts Hlustrated ¢ anche no-
ta per il suo numero annuale
dedicato a costumi da bagno
indossatida atleti e personag-
gi dello showhbiz, pubblicato
dal 1964 (10 anni dopo la na-
scita del mensile) e fonte di
spin off di prodotti comple-
mentari molto redditizi.
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Facebook, 56 milioni
per le pendenze col fisco

Una bella soddisfazione per il fisco italiano. Nel
maggio del 2021, infatti, il colosso Facebook & stato
costretto a versare all’'Evario 56 milioni di euro per
«certe tasses, cosi vengono definite dagli ammini-
stratori della societi, chiudendo cosi una vertenza
che si era aperta anni fa.

Le indagini condotte dalla Guardia di finanza e
coordinate dalla Procura della repubblica di Mila-
no, infatti, avevano accertato la mancata dichiara-
zione di quasi 300 milioni di euro di ricavi pubblici-
tari di Facebook in Italia nel periodo dal 2010 al
2016. Ricavi che invece erano stati fatti transitare
da Facebook Ireland ltd, in Irlanda, con una tassa-
zione pit favorevole a quella italiana e assicurando
alle casse del social network un cospicuo risparmio.
A Facebook, quindi, la Gdf contestava di aver crea-
to una stabile organizzazione occulta in violazione
delle regole tributarie sull'imposizione societaria.
Facebook, a conclusione della vicenda, aveva accet-
tato di aderire all'accertamento, pagando tutto
quanto dovute e adeguando anche, dall'esercizio
2019, il sue modo di contabilizzare i ricavi nel paese
dove questi vengono prodotti.

Proprio a partire dal 2019 Facebook [talia ha ini-
ziato adichiarare nel suo bilancio di esercizioirica-
vidella pubblicita raccolta presso imprese della Pe-
nisola. Ma relativamente solo agli ultimi cingque me-
si dell’anno.

Nel 2020, invece, il nuovo corso ha avuto effetto
per tutti i 12 mesi: 244,2 milioni di euro di ricavi (ri-
spetto ai 129,9 milioni del 2019), con 237,6 milioni di
costi (121,9 min) e un utile finale di 4,7 milioni di eu-
ro (5,6 milioni nel 2019). Ovvio che sul prossimo bi-
lancio 2021 graveri il salasso dei 56 milioni di euro
versati a maggio per chiudere tutte le pendenze col
fiscoitaliano.

Claudio Plazzolla
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Monrif, Tokyo continua

Le Paralimpiadi come le Olimpiadi per i quoti-
diani Monrif. @n Quotidiano Nazionale, I1 Resto
Del Carlino, La Nazione e Il Giorno dedicano
uno spazio giornaliero per raccontare i protago-
nisti ¢ le emozioni dei XVI Giochi paralimpici
estivi.

«Per noi Tokyo non & mai finitas, serive Agne-
se Pini, direttrice de La Nazione e di LUCEL il ea-
nale Monrif dedica-
to alla diversita e
all'inclusione, «ed &
anche per gquesto
che il Quotidiano
Sportivo insieme al
canale digitale di LU-
CE! (luce.news) han-
no deciso di seguire
ediraccontare le Pa-
ralimpiadi con atten-
zione, dedizione e
passione. Passione,
si: non un grammo
di meno di guanto
sia stata dedicata
agli altri grandi ap-
puntamenti sportivi
di gquesto anno
straordinario».

L'offerta comprende un diario quotidiano con
la viva voce degli atleti a Tokyo, interviste, ap-
profondimenti, reportage che andranno ad ar-
riechire la eronaca dei risultati, giorno dopo
giorno, fino al 5 settembre.

Su LUCE!, inoltre, si potra seguire il Tg Para-
limpico, un video selfie dai luoghi di gara con il
riassunto dei risultati del giorno (medaglie, piaz-
zamenti) ¢ una breve presentazione delle gare
successive. Arriechito da interviste video agli
atleti medagliati e/o filmati dall’interno campo.
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